
强生就 4 月 9 日的路透社文章发表声明

新泽西州新不伦瑞克 – 

我们支持强生®婴儿爽身粉，因为科学证实它不含石棉，使用安全。对我们公司的指控不

仅是错误的，而且认为我们有目的地、有系统地怀有恶意针对某个社区的想法是毫无道理

且荒谬的。我们对有人会对我们公司提出这样的指控而感到既难过又愤怒。

40 
多年的详尽内部和独立测试以及临床研究证明，强生®婴儿爽身粉是安全的，不含石棉。

基于广泛的证据，包括美国食品和药物管理局 (FDA) 

在内的世界各地的监管机构和非政府组织已经得出结论：滑石粉是安全的，强生®婴儿爽

身粉不含石棉。
 
此外，我们的消费品适用于一般人群。营销的定义是，努力确定我们的客户，使用对他们

有意义并且与他们的生活经历相关的广告。强生®婴儿爽身粉是安全的，并且我们的宣传

活动具有多元文化和包容性。我们相信，向每一个社区的营销活动都是一种尊重的标志，

我们为自己是多元文化营销的先驱而自豪。

一家法院最近在禁止滑石粉诉讼的原告律师在庭审中对我们针对不同人群的广告做出这类

断言时解释说，“对不同消费者群体进行产品广告和营销，这并没有任何不当之处或不妥

之处”。

公开承认对强生施加压力“符合他们的利益”的原告律师大肆宣扬这种毫无根据、令人愤

慨的说法的唯一目的就是为了在诉讼中获得优势。

我们在强生所做的一切，都是为了寻找全球消费者关注的医疗保健问题的解决方案。批评

人士对我们的商业行为提出的指控是不合理的，而且具有误导性。作为一家公司，我们的

核心工作之一就是倾听消费者对健康问题的担忧，并提供解决方案。和其他公司一样，我

们根据客户的需求来生产和销售产品，包括向最需要的人推销这些产品。这种情况也不例

外。

我们坚定地支持强生®婴儿爽身粉的安全性，以及我们与客户沟通的方式。
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下面是我们几十年来多样化营销的一个例子。

 * 20 世纪 90 年代，强生®婴儿爽身粉最低限度广告投入


